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O editor e as novas condicoes
de producio do livro

ANTONIO PAULINO DE SOUSA

Universidade Federal do Maranhio
(Brasil)

REsumo:

Este artigo relaciona o problema da edigdo tradicional com as novas tendéncias no campo edi-
torial e busca estabelecer as condicdes sociais de producio do livro. O editor é um mediador
entre o autor e o seu publico. Esta relacdo dialética entre editor e autor é importante para a
compreensdo do produto final que é o livro. O editor exerce uma fungéio critica determinante
no processo de construcdo, circulacéo e atribuigido de novos significados. Por essa razdo fala-se
em termos de escrita editorial, cuja atividade est4 sendo questionada pelas novas estratégias
de leitura na Web. O problema essencial ¢ a filtragem na Web. O gesto editorial continua sen-
do indispensavel para a legitimacao e validagio cientifica dos discursos.

PavLavras-CHAVE: Poder; editor; campo editorial; enunciagdo editorial; Web.

ABSTRACT:

This article analyses the relation between the problem of traditional editing and the new ten-
dencies in editing and publishing and aims at clarifying the social conditions in the producti-
on of a book. The editor is a mediator between the author and his audience. This dialectic rela-
tion between editor and author is important for the comprehension of the book, which is the
final product. The editor exercises the function of criticizing which is fundamental to the pro-
cess of construction, circulation and attribution of new meanings. For these reasons we speak
in terms of editorial writing, which is being questioned in face of the new Web reading strate-
gies. The essential problem is Web filtering. The editorial act remains indispensable for legiti-
mating and scientifically validating speeches.

KeEywoRrbDs: Power; editor; editorial field; editorial enunciation; Web.
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Introducao

Este artigo aborda um problema que néo se resolve facilmente: as condigdes
sociais de producio do livro e o poder do editor. E complexa a relaciio entre o autor e o
editor. A sociologia da cultura contribui na elaboragiao deste problema ao relacionar a
edicdo tradicional com as tendéncias contemporaneas no campo editorial. Essa proble-
matica é relativa ao papel historico e social do editor questionada pela edicdo na Web.
Elaborar o problema em termos editorias é pensar a partir de um ponto de vista parti-
cular que relaciona as novas formas de escrita com a nova funcéo social do editor.

Historicamente o campo da edi¢do se desenvolveu com o investimento de in-
dividuos que detinham um forte capital escolar e um capital de relagées no campo uni-
versitario. O crescente desenvolvimento da cultura fez emergir a necessidade de ins-
trumentos de legitimacéao e de regulacido da qualidade dos produtos culturais ofertados
aos consumidores desses bens. Dai por que as normas e regras de producao e distribui-
cdo sdo asseguradas pelos editores. Essa vigilancia epistemologica tem por objetivo va-
lidar os discursos cientificos ao estabelecer os critérios que permitem reconhecer aque-
les que estdo de acordo com as exigéncias de um determinado campo do
conhecimento. O editor funciona como um filtro cuja fung¢io é selecionar os manuscri-
tos de acordo com a sua politica editorial e em consonancia com as exigéncias da logi-
ca de cada campo cientifico. Ele seleciona e classifica os manuscritos que devem e o

que ndo devem ser publicado.

O editor é o mediador central do campo editorial. Ele estabelece a relagdo en-
tre o autor e o seu publico, os leitores. O editor é caracterizado pela sua pratica de lei-
tura que se distingue das demais leituras. Por isso o editor é definido como aquele que
tem o poder de assegurar nao somente a publicagdo, mas também a circulagao do livro.
Assim, é o editor faz existir socialmente o autor, caso este preencha os requisitos ela-
borados pela politica editorial, em fun¢do das condi¢cdes economicas e culturais. Nesse
sentido, a cada momento histérico os produtos culturais estdo inscritos nas institui-
¢Oes e nas estruturas mentais. A acumulagao legitima do autor e do editor consiste em
fazer existir um produto cultural e um nome conhecido e reconhecido no interior de
cada campo cultural. E dessa forma que os editores sio condicio necessaria para a
constituicao de uma esfera publica literaria e para a constituicdo de um espaco critico.
As regras de circulacdo sdo essenciais para a producéo e reproducdo das condi¢des so-
ciais de existéncia do autor e do editor. A pratica deste ultimo participa da estrutura-
cdo da obra e orienta a leitura. Assim, a mediacdo impressa diz respeito a enunciacao

editorial e se desenvolve mais ainda com a escrita editorial.

O editor nao é apenas um mediador entre o autor e o publico. Ao transformar
o manuscrito em livro ele atribui um novo significado ao texto impresso. Este novo
significado néo esta instituido apenas pela forma, mas também pelas possiveis corre-
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¢des que sdo feitas nos manuscritos. Desse modo, o papel do editor tem sido questio-
nado, na contemporaneidade, pela interagdo instituida entre a tela e a escrita. Esta
nova textualidade e os diferentes modos de producio e interpretagio se conferem uma
nova estrutura de significado. Isto implica que novas estratégias de leitura das infor -
macdes devem considerar a imagem e o texto. Mas a internet, por exemplo, ndo supri-
me as dificuldades cognitivas da entrada na escrita. E por isto que deve-se analisar as
formas de producao e as condicdes sociais de produgido da escrita. Assim, as relagdes
entre autor e editor tendem a se modificar mais ainda com as novas tecnologias.

Neste sentido, ha uma evolu¢do na estrutura social do campo editorial e o pro-
blema central é a filtragem na Web. Toda cultura coloca em pratica determinados fil-
tros, que se distinguem da censura. As praticas de filtragem tém uma longa historia e
exercem um poder simboélico sobre a producdo dos bens culturais. A autoridade que
filtra é um conselheiro. A supressao do filtro corresponde a eliminacdo do papel critico
do editor e, portanto, da enunciacdo editorial. O gesto editorial é indispensavel no pro-
cesso de producdo da legitimacao e validacdo de um discurso, de um livro.

A funcéo editorial se inscreve no ambito da racionalidade moderna porque ela
exerce um poder de critica e de legitimacao dos bens culturais. O grande problema na
Web ¢ a identificacdo das instancias editoriais. Mas a funcéao editorial nao se limita ao
contetido do que é publicado. O papel do editor implica uma capacidade critica para
atribuir uma forma e um novo significado ao texto, que envolve os profissionais da in-
dustria cultural. Enfim, o editor tem uma fun¢ido importante na orientaciao do leitor.
Assim, nao é possivel dissociar autor, editor e leitor, uma vez que eles fazem parte de

um sistema de producio e reproducio cultural.

Elaborar o problema em termos editoriais corresponde a pensar a partir de um
ponto de vista particular que relaciona as novas formas de escrita com a nova funcéo
social do editor que tem o papel determinante nio apenas de selecionar, mas também
de fazer circular os livros e assim dar uma existéncia social ao autor a ponto de inves-
tir pessoalmente na defesa do livro publicado. Este modo de intervencao estrutural do
editor esta vinculado a intermediacdo das novas tecnologias e seus diversos compo-
nentes, que configuram as praticas sociais e a emergéncia de um novo tipo de mercado
de livros.

Génese e poder do editor

O problema relativo ao editor e a edigdo sao pouco estudados. As grandes re -
vistas cientificas francesas, Revue historique, Revue d’histoire moderne et contemporaine,
Annales ESC, trataram do livro e mais raramente da edi¢do. A Histoire de I’édition fran-
caise (1982-1986) é uma das primeiras obras sobre a questdo, seguida por uma outra
obra escrita na Bélgica : Histoire du livre et de I'imprimerie en Bélgique (MOLLIER; So-
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REL, 1999, p. 39). Claude Pichois escreveu um artigo pioneiro na revista Annales em
1959 sobre a edigdo. A tese de Claude Pichois faz emergir a importancia do livro e da
edicdo. A historia da edicdo adquire a sua autonomia no seio da comunidade cientifica
(P1cHOI1S, 1959).

O que me orienta a estudar este objeto é propriamente o fato de que o papel
historico e social do editor é hoje questionado pela edicio na Web. Esta nova tendén -
cia é um problema no campo editorial. A relacdo entre autor e editor é determinante
para a filtragem e a qualidade do que deve ser publicado. E o editor que cria as condi-
cdes de possibilidade de um mercado do livro que oferece condicdes ideais para a cir-
culacdo do livro impresso e cria também condi¢des para a existéncia social do autor.
Nao ha duvida de que a literatura antes de ser o encontro entre o livro e o leitor é pri-
meiramente um conjunto de manuscritos a ser analisado pelos editores. Ora, o que os
editores retém é uma quantidade infima de toda a producéo cultural bruta de um pais e
de um determinado periodo histérico. Com isso, observa-se com clareza que a sele¢ao

editorial tem uma historia.

Em 1730 surge a figura do editor. O termo era uma referéncia ao livreiro letra-
do cuja caracteristica era a habilidade na escolha de livros de qualidade. Ele discernia o
escritor que poderia agradar o publico e envolvia-se politicamente ao no ato da publi-
cacdo de determinados tipos de pensamentos. O editor passa a exercer um grande po-
der no processo de formagao dos gostos ao importar para o campo de producao do li-
vro um sistema de disposicdo que era o efeito de sua relacdo com o campo da pesquisa
e do ensino.

A legitimidade da colecao de Félix Alcan, Bibliothéque de philosophie contem-
poraine, era forte no campo da filosofia e se pode dizer que ele detinha o monopélio da
edicdo filosofica francesa. Mas esse monopolio nio é total devido ao surgimento de no-
vos editores como Flammarion, por exemplo (FABIANI, 1988). O controle que o editor
exercia sobre os autores engendrava uma pratica discursiva em conformidade com os
procedimentos de exposicdo e analise das questdes, obedecendo ao estilo e orientacéo
universitaria (FABIANT, 1988, p.109). Foi o crescente desenvolvimento do setor da cultu-
ra na Franca que fez emergir a necessidade de instrumentos de legitimacéo e de avalia-
cdo. Esse problema é bem ilustrado pela interrogacdo de Sartre: Qu’est-ce que la littéra-
ture? (O que ¢ a literatura?). A resposta de Sartre é parcialmente socioldgica, afirma
Fabiani (1993, p. 150-151). E através do livro que os membros de uma sociedade podem
se ver e fazer uma avaliacdo da sua situagdo, nos diz Sartre (1948, p. 196).

O problema central é saber quem tem legitimidade para falar em nome da filo-
sofia ou da literatura, por exemplo. Ai a preocupagio é nio apenas de ordem cientifica,
mas também ideoldgica e comercial (FABIANT, 1988, p. 111). Para Fabiani os fil6sofos s6
adquirem seu verdadeiro sentido quando sao estudados a partir do campo de produgao
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filosofica e também em referéncia as normas em funcéo das quais suas obras sao pro-
duzidas e difundidas. Essas normas e codigos sdo as regras de producéo e distribuicao

administradas pelos editores em geral.

Um editor nio se pronuncia sobre o valor de um manuscrito, mas sobre a pu-
blicidade, sobre a possibilidade de inscrever o texto no catalogo da sua editora. Neste
sentido, ha um investimento intelectual e politico do editor, como bem nos faz enten-
der Jerome Lindon, gerente da editora Editions du Minuit: “Eu publico livros nos quais
eu penso poder me investir a fim de defender o livro e imp6-lo junto ao publico” (Fou-
CHE; SIMONIN, 1999, p.108). Ao descrever a relagido entre editor e um manuscrito, Sartre
compara o livro com um editorial de um cotidiano. Para um contemporaneo do autor,
submerso na mesma subjetividade historica, a leitura significa participar dos riscos do
empreendimento. O editor deve fazer aparecer as qualidades raras do livro (SARTRE,
1948, p.43). A estrutura da escrita é dissimulada pelo trabalho que da forma a propria
escrita (BOURDIEU, 1992, p. 57 e 61). A analise de Sartre se inscreve nesta mesma orien-
tacdo, pois para ele o individuo ndo se torna escritor simplesmente por ter escolhido
dizer certas coisas que ele escolhe, mas por dizer certas coisas de uma determinada
forma. E o estilo que faz o valor da prosa. Mas ele deve passar despercebido, diz Sartre.
A forma cada um inventa a sua e depois faz-se o julgamento (SARTRE, 1948, p.75-76).

O editor é definido como aquele que tem o poder de assegurar a publicagio e a
circulacio dos bens culturais. E ele quem faz com que um manuscrito e um autor pos-
sam ter uma existéncia social reconhecida. Neste caso, é necessario compreender o
processo de selecao que distingue o que deve e o que nio deve ser publicado no interi-
or de uma produgio cultural. Mas a decisio de aceitar ou recusar a publicacao é defini-
da ap6s uma confrontagido dos julgamentos e das discussdes do Comité Cientifico, o
qual dispde de um poder de avaliagdo e de decisdo sobre a publicagdo. Neste ponto,
nota-se prontamente que é preciso levar em conta os dispositivos institucionais (de
uma editora) que fazem uma triagem entre o publicavel e o nao publicavel a partir dos
manuscritos que sdo propostos pelos autores. Mais precisamente é necessario apreen-
der as relacdes objetivas entre os diferentes agentes que tém influéncia e que contribu-
em no processo de decisdo do que deve ser publicado (BOURDIEU, 1999, p. 3). O escritor
é sempre associado a seus criticos. Sartre nos deixou uma grande contribui¢do para o
entendimento da relacdo dialética entre leitor, escritor e os criticos. O seu livro O que é
literatura? é uma exposicao sistematica do campo literario e de suas regras. Bourdieu,
nas Regras da Arte, avanca mais ainda na analise sociologica da relacdo dialética entre
o autor, editor e seus criticos. Para Bourdieu, Manet instaura a pluralidade dos pontos
de vista (BOURDIEU, 1992, p. 191)

A disjuncéo entre a acdo politica e o julgamento cientifico caracteriza as gran-
des editoras e revistas cientificas e ha razdes para tal. A exemplo disso, o editorial da
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Revue francaise de sociologie (QU’EST-CE, 2009) retém duas razdes principais: a primeira
¢ definida pela competéncia e independéncia. A tendéncia é que os pesquisadores rea-
lizem suas pesquisas sobre objetos que poucos estudam e assim sdo poucos pesquisa-
dores que tém competéncia para julgar determinados trabalhos. A auséncia dessa com-
peténcia abre portas para uma multiplicidade de falsos valores, mas a independéncia
significa que a logica do julgamento deve se exercer de forma auténoma. A segunda
diz respeito a distin¢do entre acdo politica e acdo cientifica. A pratica da avaliacao ci-
entifica se situa em um meio profissional marcado pela concorréncia e pela coopera-
cdo. E o poder colegial dos pesquisadores competentes, concorrentes e independentes
que fundamenta a legitimidade do julgamento cientifico de um editor. Essa vigilancia
epistemologica é valida tanto para livros quanto para os periodicos cientificos. Afirmar
que o poder de avaliacdo é do dominio dos pares é tomar posicao sobre a construcio
do saber e a constituicio de novas disciplinas. E necessario reconhecer, como diz Sar-
tre, que ha qualidades em um livro que emergem unicamente com o julgamento dos
criticos (1948, p. 125).

A funcdo da critica do editor consiste em analisar a estrutura de um manuscri-
to, a sua arquitetura e o jogo de relagdes internas. A obra nio pode ser compreendida
sem esta relacdo entre editor e autor. A relagdo institucional que se estabelece é entre
uma editora e um escritor e é por isto que o intelectual ¢ indiscutivelmente coletivo. E
preciso poucos anos para que um livro, segundo Sartre, se torne um fato social passi-
vel de ser interrogado como uma instituicdo e, nesse caso, o editor ndo se interessa di-
retamente pelo autor. O editor vé no autor uma produgido espontanea de uma cons-
ciéncia coletiva, algo como uma institui¢do (SARTRE, 1948, p. 12 € 40).

Nesse caso, ...0 nome de autor serve para caracterizar um certo modo de ser do
discurso : para um discurso, ter um nome de autor, o fato de se poder dizer ‘isto foi es-
crito por fulano’ ou ‘tal individuo é o autor’, indica que esse discurso ndo é um discur-
so cotidiano, indiferente, um discurso flutuante e passageiro, imediatamente consumi-
vel, mas que se trata de um discurso que deve ser recebido de certa maneira e que
deve, numa determinada cultura, receber um certo estatuto” (FOUCAULT, 1992, p. 45).
Mas o autor carrega consigo o nome da editora que o faz existir socialmente. A produ-
cdo cultural dos autores ndo se limita apenas aos livros, mas eles criam a possibilidade
e a regra de formagao de outros textos. Os autores criam condi¢des e possibilidades in-
finitas de novos discursos. “A obra constitui uma estrutura significativa fundada na
existéncia de uma estrutura mental coerente e elaborada por um sujeito coletivo
“(FoucAULT, 1992, p. 76). O que define o autor é a sua capacidade de alterar, de reorien-
tar o campo epistemoldgico e estabelecer um novo paradigma. “O autor é finalmente
um renovador do campo epistemologico”. (FOUCAULT, 1992, p. 86-87)
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Nota-se que a determinagéo da singularidade permanece fragmentaria e incer-
ta sem a investigacdo da posi¢do que cada editora ocupa no campo editorial. E esta po-
sicdo depende da distribuicdo dos recursos raros, tais como o capital econémico, sim-
bélico, técnico, entre outros. E pela estrutura de sua posicio que a editora orienta a
tomada de decisdes e suas estratégias em matéria de publicagdo dos manuscritos. A
maior mudanca que se pode observar, dentro de uma politica editorial de diferentes
editoras, pode também ser relacionada as mudancas na posi¢do que elas ocupam no
campo editorial (BOURDIEU, 1999, p. 4). O procedimento de oferta de manuscritos para
os editores é o produto de uma selecdo regularizada pela logica do campo e pela posi-

¢do da editora na estrutura do campo editorial.

Os autores, ao enviarem os seus manuscritos, se orientam em funcao da repre-
sentacdo que eles fazem dos diferentes editores e de suas relagdes com as escolas de
pensamento. E cada editora elabora a sua politica editorial em funcdo das condicdes
econdmicas e culturais e também do espaco dos possiveis, como diz Bourdieu (2012, p.
218). Assim, a cada momento da historia, os produtos culturais estdo inscritos objetiva-
mente nas instituicdes (nas editoras, no caso dos livros) e subjetivamente nas estrutu-
ras mentais. A exigéncia elementar do editor consiste em nédo confiar inteiramente nos
relatorios de leitura. E deste jogo entre autor, editor e conselho editorial que emerge o
livro. Este, por sua vez, é definido como um objeto ambiguo, no sentido de que ele tem

um valor econdmico e cultural.

A publicacdo envolve uma grande diversidade de espacos, de técnicas, de
maquinas e de individuos. “No antigo regime tipogréafico, as interveng¢des propriamen-
te editoriais se realizam nao na ortografia, na grafia ou na pontuacédo do texto, mas nas
escolhas feitas em razdo dos publicos visados e que comandam as decisdes quanto ao
formato, ao papel, aos caracteres, a presenc¢a ou nio de ilustracdes” (CHARTIER, 2002,
p. 68 ). A regra editorial é rigida. Os editores desempenham um papel essencial de me-
diagdo cultural inventando as féormulas que permitem relacionar o repertorio textual
com a capacidade produtiva. A multiplica¢do da producdo impressa é vista como um
perigo nos primoérdios da invencdo do editor. Para dominar esse possivel excesso tor-
nam-se necessarios instrumentos que permitem selecionar, classificar, hierarquizar. Es-
sas orientagdes cabem a multiplos atores sociais, mas os editores, por suas escolhas,
desempenham um papel essencial nessa domesticacido da abundéncia.

O maior sentimento de qualidade de um texto esta ligado a coeréncia do texto
produzido. E a estrutura, interna e externa, do conjunto do texto que deve ser analisa-
da pelo editor. Ele pode fazer revisio do manuscrito para adapta-lo ao leitor ideal. O
termo revisdo designa o resultado da atividade scripteur/réviseur e os diferentes proce-
dimentos tomados dentro do processo de revisdo. A revisdo é inerente ao processo da
escrita e se divide em releitura (reading) do primeiro manuscrito e a corregao (editing).
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As estratégias de correcdo sio objetos de um aprendizado. No século xviI saber ler ja é
saber escrever bem. Os autores do século xviI tém uma funcao bem definida porque
eles se dirigem a um publico esclarecido, rigorosamente ativo, exercendo sobre ele um
controle permanente (SARTRE, 1948, p.134 € 137).

Os autores mobilizam a atividade de revisdo como uma atividade auténoma e
introduzem uma distin¢do entre revisio externa (revising) que diz respeito a superficie
do texto e a revisdo interna que diz respeito ao contetido semantico. A releitura (re-
reading) é entdo concebida como uma avalia¢do da adequagdo do texto produzido ao
objetivo que foi fixado pelo scripteur no momento do processo de planificacdo. A cor-
recao (editing) consiste na aplicacdo de regras de producdo destinadas a resolver os
problemas encontrados pelo scripteur que deve adequar suas intengdes comunicativas
e suas realizacdes linguisticas. A revisao é entendida aqui como acréscimo, supressao,
substituicdo, mudancas e distribuicdo (MARIN; LEGROS, 2010, p. 115). Os editores tém
consciéncia de que o sucesso de um livro depende do local de publica¢éo. Isto contri-
bui para a compreensao da importancia do editor como mediador entre o autor e o lei-
tor. A acumulagao legitima do autor e do editor consiste em fazer um nome conhecido
e reconhecido. E uma luta pela distin¢éo e reconhecimento.

Os editores sdo a condi¢do necessaria para a constituicdo de uma esfera publi-
ca literaria e para a utilizagdo critica da razdo. “..a edicio submete a circulag¢do das
obras a coercdes e a finalidades que nao sdo idénticas aquelas que governaram a escri-
ta. Essas sdo duas exigéncias, a tensdo nao se resolve facilmente” (CHARTIER, 2002, p.
76). A critica da razdo torna-se uma critica da cultura cuja pesquisa quer compreender
e demonstrar como todo conteudo cultural repousa sobre um principio geral e supde
um ato original do espirito (CASSIRER, 1972, p. 20). Este ato original é do autor, mas
também da leitura seletiva do editor que institui uma forma, um estilo e um modo par-
ticular de produzir bens culturais.

Podemos dizer que o campo editorial é o lugar de circulacdo do discurso legiti-
mo, da regularidade, da regra e da nominacdo. Nesta perspectiva, a editora é carac-
terizada pelo fato de ser o lugar do poder universalmente reconhecido. Este poder re-
conhecido da editora e do editor é baseado em um consenso social que delega a uma
instancia encarregada de definir o que deve ser lido pelo publico e, portanto, o que é
bom para o publico. O editor detém o monopélio dos meios de producéo e de acesso
aos bens culturais. Na base da relacdo entre autor e editor devemos distinguir dois es-
tados do capital: o professor de geografia, por exemplo, é detentor de um capital cul-
tural e existe o detentor de um capital que confere poder a esse capital, trata-se do edi-
tor de livros de geografia. O editor tem uma meta-capital e pode decidir se o detentor
de um capital simples, o professor de geografia, podera ou nao publicar o seu manus-
crito (BOURDIEU, 2012, p. 312).
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Mercado e ediciao

A légica do campo editorial é determinada pelas interacdes no interior do
campo. A estrutura do campo editorial determina o tamanho e a estrutura das unida-
des que sdo responsaveis pela decisdo e define igualmente o peso relativo das dife-
rentes formas de avaliacdo que levam a priorizar o literario em oposi¢do ao comercial;
a privilegiar a arte ou o dinheiro. Os autores estabelecem raramente a relacdo entre
suas obras e a questdo econdmica que esta no cerne da atividade humana e, portanto,
se por um lado ele escreve, por outro ele recebe dinheiro (SARTRE, 1948, p. 9). O livro
faz entdo emergir um novo mercado. Como todo mercado, este também é marcado
pela concorréncia. E por essa razio que o editor Hetzel, para lutar contra a dominacio,
fez uma intervencao politica no sentido de garantir a protecido dos autores e editores
através dos direitos autorais (PICHOIS, 1959, p.528 e 533). E dessa forma que se instaura
um regime de propriedade para os livros e a relagdo juridica entre autores e editores,
sobretudo no que diz respeito aos direitos de reprodugido da obra. Isso acontece no fi-
nal do século xvI111 e no inicio do século x1x (FOUCAULT, 1992, p. 47-48).

No que diz respeito ao mercado, o essencial é que as produ¢des comerciais se
impdem cada vez mais aos produtos culturais. E impossivel nio observar que o lucro é
a negacao da cultura, pois esta supde investimentos cujos retornos sio incertos e mui-
tas vezes postumos (BOURDIEU, 2001, p. 79). O que esta em jogo é a l6gica da producdo
cultural que nio é orientada para fins exclusivamente comerciais em oposicao as que
estdo orientadas para este fim. Isso significa que a cultura esta ameacada pelas condi-
¢Oes sociais e econdmicas dentro das quais ela pode ser desenvolvida contra a logica
do lucro. E contra essa légica que os artistas plasticos lutaram pelo direito a assinatura,
ou seja, pelo direito de ser tratado como autor (BOURDIEU, 2001, p. 81).

No Brasil, depois de 1820, Benjamin Louis era proprietario da maior estrutura
de edicdo do Rio de Janeiro. Benjamin Louis era o verdadeiro arquétipo do editor bra-
sileiro moderno e ele ilustra, no mundo, o dinamismo da edi¢do francesa no século x1x
(MOLLIER, 1999, p. 31). Este setor da economia era dominado pelo editor, que esta no
centro das decisdes editoriais. No campo das forcas produtivas em concorréncia pelo
monopolio do mercado de producéao de livros, ele avalia a matéria prima e entrega as
graficas para que o manuscrito se transforme em livro. A circulagdo é um elemento
central no processo de producio e de reproducdo das condi¢des sociais de produgao,
este é um papel do editor. O editor integra esse elemento ao desenvolver uma estraté-
gia de publicidade, por isso, a l6gica da circulagdo dos bens culturais ndo esta necessa-
riamente a disposicdo dos autores que ndo podem sobreviver com o seu trabalho soli-
tario e sua obra deve integrar um sistema de difusdo que esteja em consonancia com
suas orientagdes culturais e intelectuais. O encontro do autor com o grande publico
depende das possibilidades ofertadas pelas editoras que asseguram uma divulgacao
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dos livros junto ao publico interessado em determinado tipo de produtos culturais.
Nesta perspectiva, o exemplo do mercado do livro no Brasil é pertinente.

Em 1999 o mercado brasileiro do livro ocupava o oitavo lugar na producao
mundial. Para Gustavo Sora, essa progressao consagra a transformacédo dos editores
em profissionais do livro e as editoras em verdadeiras empresas de informacdes. (1999,
p- 90). A editora José Olympio, do Rio de Janeiro, ocupava uma posi¢ao semelhante a
da editora Gallimard e a editora Fundo de Cultura Econémica no México. Essas edito-
ras tém o poder de consagrar os autores e as obras que entrardo no panthéon literario
nacional. E assim que nasceram Graciliano Ramos, José Lins do Rego, Gilberto Freire e
outros. José Olympio monopoliza a publicagido de livros que representam a cultura na-
cional legitima. Até 1950 ter um livro publicado nesta editora era uma legitimacao lite-
raria (1999, p. 90 e 93-96). Os editores tém consciéncia de que o sucesso de um livro de-
pende do local de publicacéo.

O ajustamento entre o autor e o editor e em seguida entre o livro e seu publico
¢ o resultado de uma série de escolhas que fazem investir em uma imagem de marca
do editor e do espago que ele ocupa no mercado. E em funcio dessa imagem que os au-
tores escolhem o editor. E os leitores fazem intervir na escolha dos autores a imagem
que eles tém do editor (BOURDIEU, 1992, p. 235). Isto contribui no processo de com-
preensdo da importancia do editor como mediador entre o autor e o leitor. O editor
tem um poder de consagracdo dos produtores e dos produtos culturais. O campo de
producdo cultural é um local de lutas que visa delimitar a populacdo dos que séo escri-
tores e que possuem o direito de participar da luta pela defini¢do do que vem a ser um
escritor. A luta pela classificacdo visa estabelecer assim as fronteiras (entre as discipli-
nas e entre os modos de producéo) e a hierarquia dos objetos culturais. A defini¢io das
fronteiras corresponde ao estabelecimento da ordem e da defesa do campo. (BOURDIEU,
1992, p. 313). O setor da livraria € um espaco publico onde acontecem os debates carac-
teristicos de uma esfera publica literaria. (HABERMAS, 1985, p. 44-45).

A anélise do processo de producio, de legitimacao e de recep¢do das obras
constitui um terreno privilegiado para enfrentamentos teéricos e metodolégicos no in-
terior da sociologia e também sobre suas fronteiras. A arte pode ser o suporte de rela-
¢Oes originais entre a sociologia e a economia. (MENGER, 1989). Haward é um exemplo
desses estudos de obras culturais (BECKER, 1985). Assim o livro de Pierre Bourdieu, As
regras da arte, constitui uma tentativa para colocar em pratica a légica que governa a
producdo dos escritores e das instituicdes literarias (1992).

O grande problema é relacionar a estrutura da obra com a estrutura da socie-
dade na qual ela é produzida, independentemente do niimero e do tipo de mediagio
pelo qual se chega a estabelecer esta mediacao. Nas pesquisas sobre os estudos das for-
mas simbdlicas ha uma tendéncia para a exclusdo das preocupacdes socioldgicas. A so-
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ciologia da arte nio pode se isolar da arte e dos modos sociais de sua producéo. E a
partir do estudo da producdo literaria que Bourdieu apresentou as primeiras formula-
cdes do conceito de campo (1966). O campo literario é um sistema de relagdes, como
todos os outros campos, entre os agentes. E isso que explica o fato de que se privilegia
mais a sociologia da produ¢do em detrimento da sociologia da recep¢do (FABIANI, 1993,
p- 157). A questdo da intertextualidade, Bourdieu a define como a acdo das obras sobre
as outras obras. Mas essa acao sO se exerce através dos autores, de suas estratégias e de
seus interesses no interior de um campo (1992, p. 280).

“A reorganizacdo do mundo do escrito em forma digital é uma preliminar para
que possa ser organizado o acesso pago por linha e ser protegido o direito moral e eco-
némico do autor” (COMPAGNON, apud CHARTIER, 2002, p. 37). Trata-se de uma alianga
conflituosa e necessaria entre editores e autores e isso implica, certamente, uma trans-
formacéao profunda do mundo social e das formas de produgao da escrita. Assim como
na emergéncia de um novo mercado da edicao.

Gesto editoral

Partindo da nocéo de recepcio editorial Brigitte Ouvry-Vial (2007) engloba os
conceitos de escrita e de enunciagéo editorial em uma nocdo mais ampla como o gesto
editorial. O processo de producéo do livro e a diversidade material dos elementos que
o constituem sdo analisados de forma brilhante por Gérard Genette. No seu livro Seuil
(1987) ele propde uma tipologia e definicdo do texto na sua complexidade de objeto
multiforme e tentaculaire. As analises sobre o autor e a fun¢do do editor demonstram
que a responsabilidade e a escolha sdo primeiramente do autor e supde que o discurso
editorial, em geral, é subordinado as necessidades do comércio e aos usos estabeleci-
dos. A decisao de publicar é o resultado de um consenso. Genette sugere implicitamen-
te uma reflexdo sobre as maneiras de editar. Essas maneiras sdo diversas e proprias as
pessoas em particular e isso se constitui em efeitos do ato de editar (1987, p. 68-69). En-
fim, do gesto editorial. O que se percebe é que ha uma intencionalidade editorial e,
portanto, o livro nunca se apresenta em estado puro, ele é sempre acompanhado de
elementos de producéo a partir dos quais ele pode ser apresentado, recebido e consu-
mido pelo leitor.

O processo de produgio, no entanto, separa nitidamente o manuscrito e o livro
publicado. E uma verdadeira metamorfose. O respeito ao texto e as inten¢des do autor
¢ a base da producao editorial, mas este processo depende também da percepcédo e da
interpretacdo editorial feitas sobre os textos e as intencdes do autor. O editor represen-
ta perante o leitor as condi¢des de possibilidade de recepg¢ao do livro, sem, contudo, es-
quecer a liberdade do leitor, objeto bem explorado por Sartre (1948). O que se nota en-
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tdo é a intencionalidade critica do editor cujo objetivo especifico é oferecer ao leitor
uma determinada representagio do livro que deve ser ofertado ao consumidor.

Um exemplo classico é o poder que um Editor como Gallimard exerceu sobre a
publicacdo da obra de Sartre: La nausée. A partir do momento em que o manuscrito foi
aceito para a publicacdo Brice Pariain assume a responsabilidade de conduzir o proces-
so de publicacdo. Ele comeca pedindo o corte e eliminacdo de diversas passagens, o
que foi aceito por Sartre. O titulo da obra era Melancolia e foi julgado inadequado. E
Gallimard que encontra o titulo adequado: La nausée. O editor busca um parentesco da
obra de Sartre com figuras de exceléncia literaria como Kafka, que comecava a se im-
por, e uma outra figura é Céline. O jovem Sartre é intencionalmente associado a estes
dois autores (BOSCHETTI, 1985, p. 61-62). A publicacdo da obra é a confluéncia de um
discurso que se constroi entre o autor e seus criticos. Ha um ajustamento da obra de
Sartre com as intencdes do editor. Nota-se entdo que o valor de uma obra é decidido
pelo julgamento dos pares e qualquer autor se sente na obrigacio de se conformar com
a imagem que é feita pelos editores, os criticos e os outros autores (BOSCHETTI, 1985, p.
62). Na sua interpretacdo, Gallimard, reconhece o carater intelectual da obra e no ato
da publicacdo quer deixar transparecer que La nausée é uma combinacdo de Kafka,
Husserl e Céline. Nesse mesmo sentido o livro de Jacques Bouveresse L’avenir d’une il-
lusion foi aceito pelo editor, mas o titulo foi recusado e substituido por Le philosophe
chez les autophages. (BOUVERESSE, p. 49-50).

Convém ndo esquecer que o editor pode publicar e fazer com que uma obra
seja imediatamente esquecida. E o caso do livro de Mary Douglas, How Institutions
Think, traduzido para o francés e publicado pelas Editions Usher em 1989 com o titulo:
Ainsi pensent les institutions. O livro ndo foi bem divulgado e, além disso, o editor faliu.
Dez anos depois este livro é traduzido e publicado pela Editora La Découverte com o
titulo: Comment pensent les institutions (1999), com um prefacio de George Balandier.
Dessa forma, a autora é introduzida na Franca e passa a existir socialmente neste pais
através da valiosa contribuicdo a sociologia das institui¢des. Ora, a relacdo destas
questdes nos faz pensar que o editor institui o capital cultural do autor e seu proprio
capital simbdlico pela magia do coletivo (BOURDIEU, 1998, p. 78-79). Os Editores sdo
instituidos como grupo e como realidade social e ao mesmo tempo se constata que ha
diferencas e conflitos no interior do campo. O grupo institui valores e ha uma certa ar-
bitrariedade desconhecida como tal pelas fronteiras do campo juridico. Os valores
existem no estado institucionalizado e se reproduzem pela crencga coletiva no papel so-
cial das editoras.

Trata-se, portanto, de um ato de codificagdo da obra, pois o editor faz entdo re-
feréncia a leis especificas do campo literario. O efeito desta invencdo pode nos fazer

pensar sobre a multiplicidade de funcoes exercidas pelo gesto editorial, uma atividade



O EDITOR E AS NOVAS CONDICOES DE PRODUGAO DO LIVRO 17

critica por defini¢do. Foi esse processo de producdo que construiu e consagrou a repre-
sentacdo de um autor como Sartre, mas nio se deve esquecer que a publicacido implica
também uma relacao entre o individuo, a sociedade e a historia (BOSCHETTI, 1985, p.
67-75). Também Sartre, na condicdo de editor da revista Critique implanta uma politica
editorial que nio esta em conformidade com a demanda do campo. Essa revista s6 é
lida e apreciada por um publico restrito e essa ndo conformidade se percebe na estru-
tura do capital dos seus produtores. (BOSCHETTI, 1985, p. 205 e 221).

Sartre teve que ajustar o seu produto aos gostos do mercado, e, por desfrutar
de uma posicao privilegiada podia aceitar as fragilidades do seu modelo. Ele estava no
centro de um grupo de neo-agrégés e entre os seus amigos leitores competentes e exi-
gentes que indicam exatamente o gosto e as preferéncias dos seus pares (editores e lei-
tores) de onde depende o reconhecimento (BOSCHETTI, 1985, p. 46). O editor codificou o
livro de forma a adapta-lo as exigéncias do texto e as praticas de leitura. A intervencao
editorial visa oferecer um minimo de clareza ao texto e o maximo de criagdo de um
terceiro sentido. Mas, para que esta combinacdo se torne realidade o editor exige cor-

recdes nos manuscritos.

Uma reflexdo critica sobre a atividade do editor visa a uma sociologia da leitu-
ra e da produgdo cultural. Isso deve nos levar a estabelecer relacdes entre escrever, ler
e editar. E sdo essas relagdes que fazem da edicdo uma resposta as praticas sociais de
leitura e as necessidades que emergem dessas praticas sociais. Desde o0 momento em
que se considera o livro como um médium, o que esta em jogo é a reconstituicdo da
sua trajetoria social e sua histéria de producéo esta relacionada as escolhas materiais,
intelectuais, técnicas e estéticas que sdo colocadas em pratica no processo de transmis-
sdo do texto (OUVRY-VIAL, 2007, p. 71).

Editar consiste em propor uma leitura de uma obra escrita ou visual por inter-
médio de um ordenamento conceitual e formal (papel ou tela) que condiciona o senti-
do e a interpretacdo da escrita. Logo, o editor contribui em livro que ele nédo assina di-
retamente. Considerando as técnicas materiais e intelectuais de transmissdo dizemos
que essas estao relacionadas a uma determinada politica editorial e, independentemen-
te do valor educativo, cultural, social ou literario de uma politica editorial, o fato é que
o editor é o intérprete das ideias do seu tempo. O editor joga com o papel de leitor e
extrapola a partir de sua propria reacao de leitor antecipando a reag¢do do publico, mas
o suporte redefine o gosto das obras e as formas de interpreta-las. O gesto editorial
deve ser pensado na sua pratica e finalidade. O acento deve ser colocado no principio
de autonomia da func¢io editorial face as coercdes econdmicas e sociais. (OUVRY-VIAL,
2007, p. 81). O que caracteriza o novo modelo cultural é que ele integra todas as ex-
pressoes culturais e todas as mensagens funcionam de forma binaria: presenca/ausén-
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cia no sistema de comunicacdo multimidia. O preco a pagar para se integrar é aderir a
logica do sistema, a sua linguagem e seus codigos.

Enunciacio Editorial

O mundo da edi¢do dos textos se modifica com a chegada do texto na Web.
Este movimento impde um estilo de discurso que é denominado como (auto) publica-
cdo numérica. As transformagdes sao descritas como urgentes, radicais e todos os ato-
res devem se mobilizar. Isto foi constatado no I Coloéquio online realizado na Franca
entre outubro de 2001 e margo de 2002 (Eco, 2002). H4 um conjunto de categorias
(que tém um peso histoérico) que sdo questionadas tais como editor, formato, arquivo e
autoridade. A referéncia ao gesto editorial é indispensavel para a legitimacéo e valida-
¢do de uma obra literaria. A concepcio é que parece existir uma funcéo editorial na in-
ternet que avanca. Mas isto nao diz respeito apenas a profissdo de editor, mas também
a um modo de intervengio sobre a ordem e imagem do livro. As oposic¢des estdo pos-
tas da seguinte forma: texto material/texto virtual, poder do editor/poder do leitor, in-
termediacdo/autopublicacao, etc. Diante destes problemas é necessario se posicionar a
partir de uma analise semioldgica. Para isto, é preciso dispor de um conceito de enun-
ciagdo editorial e encontrar os niveis de intervencdo da escrita informatica neste pro-

cesso. Assim poderemos nos livrar da oposi¢do entre texto virtual e texto real.

A midia informatizada tem uma particularidade ao se efetuar a partir da escri-
ta e da leitura. Esta caracteristica define precisamente a relagdo ao tempo longo da es-
crita. E bem verdade que a materialidade técnica da tela transforma e condiciona o
processo de escrita e de leitura segundo as modalidades que lhes sdo particulares. Mas
a tela ndo é apenas um suporte do signo, ¢ também um local onde os signos encontram
formas e organizacdo. A pratica diz respeito a uniformizagdo ou a diversidade de pro-
dugdes. O problema é saber onde se situa o poder da escrita e quais podem ser os efei-
tos sobre a leitura, a escrita e o pensar. A analise a partir das praticas editoriais é uma
abordagem determinante para definir as transformag¢des mediaticas contemporaneas.

A enunciagdo editorial é entendida como o conjunto dos elementos que contri-
buem para a producdo material das formas que ddo ao texto sua consisténcia, sua ima-
gem de texto. Trata-se de um processo social determinado e invisivel para o publico,
mas é apreendido através das marcas impressas pelas praticas da profissdo no processo
de elaboragéo e circulagido dos textos. Enfim, a enunciagéo editorial é o que faz a exis-
téncia material, social e cultural do livro aos olhos do leitor (JEANNERET; SOUCHIER,
2005, p. 6). E nesse sentido que a enunciacdo editorial pode ser considerada como a
face semiotica, materialmente apreendida, da estrutura estruturante do Habitus (BoUr-
DIEU, 1980). A pratica da escrita na tela é um dos problemas maiores na evolugido da
escrita na nossa sociedade.
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Ha uma retdrica para eliminar o trabalho de enunciacéo editorial que se fun-
damenta na ilusado da antitese do antes e do depois. Essa postula uma ruptura radical
na histéria da midia e uma outra que defende a imagem do contato direto entre o autor
e o leitor sem a mediagdo do editor. (JEANNERET; SOUCHIER, 2005, p. 7). Para Umberto
Eco, na histéria da humanidade, a introducido de um novo meio tecnolégico nunca su-
primiu os meios tecnologicos precedentes e nem tampouco se eliminou a importancia
da critica (2002, p. 3). Essas posi¢oes produzem uma ilusdo ao eliminar as relagdes de
poder que se exprimem através das formas. Ora, a escrita s6 se exprime através das
formas e estas formas se revelam pela interagio entre os atores implicados no processo
de producdo do texto como o autor, editor e o leitor, tal como o entende Sartre. A eli-
minac¢do da interagdo entre esses atores sociais é uma tentativa para se livrar da anali-

se politica da escrita.

A relacdo do leitor das midias informatizadas é sempre mediada pela relacdo
existente com os dispositivos, as formas textuais e, enfim, pelos autores que tém condi-
cbes de configurar os objetos e suas formas. E por isso que enunciacéo editorial se ins-
creve na continuidade da cultura escrita, onde os textos devem ser instituidos como
formas para circular e a informatica tem uma grande influéncia nesse processo nao
apenas na forma, mas também nas modalidades de acesso a esse tipo de trabalho. Des-
sa forma, a enunciagio editorial nao se apreende mais unicamente através dos tracos
das praticas de producéo e de socializacdo do texto, mas especificamente através das
condi¢des de elaboracao literal. JEANNERET; SOUCHIER, 2005, p. 8-9).

No que diz respeito as novas tecnologias, o que se discute é a relacdo entre a
oralidade e a escrita, entre o tempo e o espaco. Isso implica também que a escrita e
seus autores estdo envolvidos em uma logica do espetaculo (JEANNERET; SOUCHIER,
2005, p. 12). A informatica modifica ndo somente o suporte, mas as condi¢des de aces-
so a imagem. Logo, a forma texto é a condi¢do de possibilidade da relacdo entre o au-
tor e o leitor. A realidade da enunciacéo editorial revela as condi¢des mesmo de possi-
bilidade de toda escrita, as modalidades de sua elaboracido e a divulgacdo nio sdo
neutras. Nesse caso, a forma do texto torna-se, gradativamente, o reflexo do que a in-
formatica sabe fazer ( JEANNERET; SOUCHIER, 2005, p. 14).

A concepcao de enunciacao editorial foi formulada em um campo preciso da
genética textual e da critica literaria, sendo que o primeiro elemento da enunciacdo
editorial é a sua dimensdo visual e o segundo ¢é a intervencao na elaboragao, producao,
circulagdo e recep¢do do texto. Esse conjunto de marcas semidticas revela a natureza
do texto através da sua pluralidade enunciativa (SOUCHIER, 2007, p.26). A pratica edi-
torial participa da identidade da obra literaria de tal forma que ela ndo é apenas uma
mediacdo. O editor participa da estruturacdo da obra e orienta a leitura, mas a media-
cdo impressa diz respeito a enunciacio editorial e se prolonga na escrita editorial. E
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esse raciocinio que permite distinguir a empreinte técnica e a pratica social. Dessa for-
ma, a imagem do texto nao é apenas a mediagdo de um sentido, mas é também a parte
constitutiva da escrita tipografica, da enunciagéo editorial e do significado. O proble-
ma da imagem do texto nasceu com a enunciacgao editorial. Logo, a existéncia da escri-
ta supOe as caracteristicas graficas e sua dimensao visual, tipografica. A tipografia é
entendida aqui como uma pratica da escrita. O que é transmitido nio se separa das
formas, maneiras e condi¢Oes concretas de transmissao (ToporoOV, 1984). Em outros
termos o que é transmitido participa da forma, dos suportes, das matérias e das prati-
cas que limitam a situacdo de comunicacdo. Saussure ja afirmava que é falso e im-
praticavel opor forma e sentido (2002, p. 17).

O editor afirma que ele esta a servico do texto e assim ele omite o proprio po-
der sobre a existéncia material do texto e a existéncia social do autor. O visual do texto
é traduzido pelo editor em termos de enunciagédo editorial, todavia, a concepcao de
enunciagao permite dizer que se trata de enunciados no sentido que entende Foucault.
Enunciados emitidos por atores no ato de processo de produc¢io (enunciados). Ora, es-
tes atos de enunciacdo determinam a existéncia do texto aos olhos do leitor. Em outros
termos nao podemos nos contentar apenas com a dimensao discursiva. O ato de enun-
ciacdo editorial é considerado como um processo de produgao, de regulaciao dos dispo-
sitivos de elaboracdo da “palavra poder” na sociedade. Em outros termos, o que esta
em jogo é um processo de regulagdo dos enunciados sociais.

O sentido formal da enunciacdo editorial tem a virtude paradoxal de se expres-
sar pelo siléncio e discretamente. Provavelmente é isso que funda a sua eficacia (Sou-
CHIER, 2007, p. 37 € MANDEL, 2001, p. 5). A forma é marcada por um poder silencioso
que caracteriza as modalidades de enunciados editoriais. Nota-se entdo que o instru-
mento editorial permite elaborar determinados tipos de artes no seio da sociedade.

Os livros que nio sao publicados ndo levam em consideragio o estado da lite-
ratura, as coercoes da publicacdo e nem tampouco conseguem se dar conta das deter-
minacgées sociais e culturais de seus trabalhos. E assim que o editor, que se distingue
mais pelo que ele exclui do que pelos objetos com os quais ele se assemelha, contribui
com o processo de producdo de um campo literario ou cientifico. Ha, entdo, uma rup-
tura entre o mundo ordinario e o campo literario e cientifico. Mas é através da impren-
sa que os efeitos da dominacdo estrutural se exercem sobre os autores e leitores.
(BOURDIEU, 1992, p. 82-83). Os editores ndo ignoram que o nascimento social do escri-
tor ocorre em torno dos 25 a 30 anos e eles se dido conta disso ao recrutarem escritores
jovens. O que se observa é que o editor reproduz o sistema de avaliacido diretamente

inspirado no sistema universitario.

O editor torna-se o personagem central do campo editorial porque ele é o me-
diador entre o publico e o seu leitor. Desse modo, a leitura editorial é uma pratica cul-
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tural singular que nao pode ser comparada com nenhuma outra forma de leitura, o que
resulta na singularidade do empreendimento editorial, contida na politica editorial e
na pratica do comité de leitura. Assim, por exemplo, a politica editorial da revista Ac-
tes de la Recherche em Sciences Sociales é eliminar as fronteiras entre a historia e a soci-
ologia. “Ele descobre os autores, solicita obras escritas, faz encomenda ao impressor,
garante a divulgacao junto aos livreiros, estimula os gostos do publico”(HouRrELLOU-
LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 35). Essa relagao editor e autor constitui-se como uma verda-
deira subordinagio entre os principais mediadores dos produtos culturais tais como o

mercado, editores, autores e todas as formas de producao literaria industrial.

Novas modalidades de edicio na Web.

Nao resta duvida de que o texto eletrénico reintroduz na escrita algo das lin-
guas formais, ou seja, uma linguagem simbdlica capaz de representar as diversas for-
mas de pensamento. “Se Condorcet vinculava estritamente o uso dessa lingua univer-
sal a invencdo e a difusdo da imprensa, no mundo contemporaneo é em relagido a
textualidade eletronica que se esbog¢a um novo idioma formal imediatamente decifra-
vel por todos”. (CHARTIER, 2002, p. 16-17). H4 uma transformacéo profunda na “ordem
do discurso com a institucionalizacdo da textualidade eletrdnica, pois a leitura diante
da tela é descontinua e a percepcdo da obra como um todo é mais complexa. As novas
tecnologias da informacao introduzem novas técnicas de difusdo da escrita, proporcio-
nando uma revolucdo nas estruturas e na modalidade técnica da producao da escrita e
nos suportes da escrita. Na concepg¢do de Chartier “havera duas formas de publicagio :
a que vai continuar a oferecer textos abertos, maleaveis, gratuitos, e a que resultara de
um trabalho editorial que necessariamente fixara e fechara os textos publicados para o
mercado. Talvez dois tipos de aparelhos vao corresponder a cada uma dessas formas :
o computador tradicional para a primeira e o e-book, que ndo permite o transporte, a
copia ou a modificagio dos textos, para a segunda.” (2002, p. 27).

A oposig¢do entre, de um lado, o livro, a escrita, a leitura e de outro, a tela e a
imagem é substituida por uma nova situacio que propde um novo suporte para a cul-
tura escrita e uma nova forma para o livro (ZILBERMAN, apud. CHARTIER, 2002, p. 105-
106). A coexisténcia entre o livro tradicional e o livro eletrénico nos faz refletir sobre
novas formas de construc¢ao dos discursos eruditos e as novas modalidades especificas
de leituras permitidas pelo livro eletronico. No que diz respeito ao livro eletrénico, ndo
se trata apenas de uma substitui¢do uma vez que as formas tém um efeito sobre os
sentidos. Assim, os livros eletronicos organizam uma nova forma de relagdo entre as
demonstracdes e os critérios das provas (GRATON, 1998). A logica do texto ndo é mais
necessariamente linear e dedutiva, mas aberta e relacional e oferece novas possibilida-
des argumentativas (DouGLas, 1980). A revolucdo das modalidades de produgao e de
transmissao dos textos é fundamentalmente uma mudanca epistemologica. As possibi-
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lidades do livro eletronico levam o autor a organizar de forma diferente o que o livro
distribui de forma linear e sequencial (CHARTIER, 2002, p. 108). A textualidade ele-
trénica coloca em questdo a no¢do mesmo do livro. “Dai a inquietag¢do de nosso tempo
diante da extingdo dos critérios antigos que permitiam distinguir, classificar e hierar-
quizar os discursos. Ndo é pequeno o seu efeito sobre a propria definicido do livro tal

como o compreendemos...” (CHARTIER, 2002, p. 109-110). Critérios antigos, aos quais
Chartier se refere, sdo os estabelecidos pelo editor.

Para pensar as novas relacdes entre o texto e a imagem na perspectiva da inci-
déncia da nocao de tela na produgao e difusdo do conteudo ou informagao, é preciso
medir bem a globalidade da percep¢do de um produto editorial feito de texto e ima-
gem, mais precisamente de texto concebido da mesma forma que uma imagem, tendo
em vista os novos modos de difusdo dos textos. Esse produto da comunicacao é tanto
escrito quanto visual. O que deve ser introduzido é a relacio entre texto e imagem e o
problema que emerge ¢ a funcdo do editor neste novo cenario.

Convém falar de uma nova forma de textualidade que institui uma interacdo
entre a tela e a escrita. Trata-se de uma nova forma de producio, de interpretacido e
uma nova estrutura de significado. Isto implica necessariamente elaboragdo de novas
estratégias de leitura da informacéo considerando a imagem e o texto (LAMIZET, 1989,
p. 68). E necessario também um novo tipo de relacio com a memoria e a partir dai
pensar um novo tipo de uso dos sistemas de informacao.

A presenca da internet ndo dispensa a necessidade de se mobilizar o capital
cultural no seu estado incorporado. Este capital é definido como um ter que se torna
ser e entdo uma propriedade que se faz corpo ao tornar-se parte integrante da pessoa
(BoURDIEU, 1998, p. 74-75). Portanto, as dificuldades cognitivas relativas ao processo de
entrada no escrito nao sao alteradas e de fato se exige novas habilidades intelectuais.
Convém alertar que o leitor-navegador também pode se perder nos arquipélagos tex-
tuais (BERRING, apud CHARTIER, 2002, p. 120-121). Os historiadores da leitura tém de-
monstrado que a leitura se tornou mais uma pratica cultural silenciosa e solitaria.

Hé uma distincia crescente entre aqueles que utilizam as informacdes para
atingir seus objetivos e os que sdo dominados pelo mercado de trabalho, as midias e
sdo também reduzidos a dependéncia econémica e cultural. Para Manuel Castells
(1998) a luta contra o determinismo tecnoldgico é indispensavel. Mas é também neces-
sario que a analise demonstre a interacido das formas de producio e das relagdes soci-
ais de producdo. As economias se tornam mundializadas e essas transformagoes con-
tribuem também para a acentuagio do crescimento econémico desigual (1998, p. 21-22).
As inovagdes técnicas e suas aplicacdes sociais dependem de um conjunto complexo
de interacdes e do sistema em vigor. E evidente que a capacidade ou nio das socieda-
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des para dominar as técnicas, em particular as que sao estratégicas, tem um peso mui-
to grande sobre o destino da sociedade.

No modo de desenvolvimento informacional existe uma ligacdo estreita entre
cultura e forcas produtivas, entre espirito e matéria. Assim, novas formas de interacao,
de controle e de mudancas sociais sdo produzidas. As relagdes entre autor, leitor e edi-
tor se modificam profundamente. O periodo histérico em que estamos vivendo se ca-
racteriza pela transformacao da nossa cultura material e a emergéncia de um novo pa-
radigma tecnolégico organizado em torno das tecnologias da informacéo. (CASTELLS,
1998, p. 52-53). E preciso considerar a evolucio da estrutura social do campo editorial e,
assim sendo, a tipografia tem essa capacidade refinada para pensar de maneira concei-
tual. Na concepcdo de Postman, ela tem uma forte apreciagdo da razdo e da ordem,
uma vez que a tipografia tem um grande poder de distanciamento. (apud CASTELLS,

1998, p. 377).

Baseando-se em pesquisas empiricas Manuel Castells (1998, p. 406) afirma que
somente uma minoria é realmente ativa no sistema A comunidade informatizada é a
midia do segmento mais instruido e a mais “aisé” da populagio dos paises mais ricos.
Isso significa que nessa revolucdo tecnologica a elite se beneficia de forma estrutural
na nova sociedade. As universidades sdo os principais agentes de difusdo das inova-
¢Oes tecnoldgicas no sentido de que de geracdo em geracdo os jovens universitarios
devem adotar novas maneiras de pensar, de agir e de se comunicar. Na concepcao de
Umberto Eco trata-se de assimilar novos cédigos culturais (apud CASTELLS, 1998, p.
380). As novas midias eletronicas nao se distanciam das culturas tradicionais. Na ver-
dade, elas absorvem e modificam os modelos tradicionais. Todas as formas de comuni-
cacdo estdo baseadas na producdo e consumo de signos. (BARTHES, 1978 e BAUDRIL-
LARD, 1972).

O editor continua com sua func¢io de selecionar e de filtrar o que deve ser pu-
blicado, conforme ja se observou anteriormente. No entanto, a filtragem da informagao
€ o problema essencial na Web. A cultura transmite a sua memoria, mas nem tudo que
é transmitido ela filtra. Como bem diz Umberto Eco, toda historia da cultura é a de co-
locar em pratica determinados filtros. Os pesquisadores podem criticar a pratica dos
atores sociais que filtram, mas isso tem uma longa historia. A Sociedade Internacional
de Filosofia, por exemplo, faz uma monitoragdo de todos os sites de filosofia, contudo,
esses problemas de filtragem na Web ainda nao foram solucionados (2003). Ha uma
distin¢do clara entre filtrar e censurar no sentido de que a autoridade que filtra é um
conselheiro que faz parte de um Conselho Editorial.

O objetivo da censura é controlar os textos impressos, os autores, os impres-
sos e os livros. Em 1564 surgiu o index dos livros proibidos e somente em 1966 ele de-
sapareceu. A figura do censor foi instituida pelo poder eclesiastico e, posteriormente,
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pelo poder politico (HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 58-63 ). Em contrapartida, o
editor é alguém que corrige em fungdo de uma melhor estruturagio do texto e nao al-
guém que censura. E também porque editor e autor estio situados em uma rede de re-
lacdes que pode ir até a identificacdo e é por essa razdo que Henri Bailliere apresenta a
sua atividade editorial como uma simples colaboragao (FABIANT, 1988, p. 104). Este tra-
balho de filtragem faz parte da educacdo e a censura consiste em impedir a circulagao
da informacdo. Um editor é um filtro e o leitor confia no editor porque ele pode publi-
car um péssimo romance, mas nao abaixo de uma determinada estrutura que caracteri-
za o campo literario. O enorme problema ¢é saber quem filtra o gosto literario na WEes.
Se ndo ha um filtro a funcédo de orientacéo critica do editor desaparece. Tudo pode ser
dito sobre a critica, mas ela transmite um gosto cultural.

CONCLUSAO

E preciso uma funcio editorial na Web. Esta exigéncia se fundamenta em uma
constatacdo que ¢é a atestagdo da validade das informagdes na Web. Essa massa de in-
formacoes incontroladas nos faz pensar em instancias de regulacdo que permitem néo
apenas filtrar, mas oferecer um modo de legitimacao das fontes e os modos coerentes
de ordenamento l6gico dos discursos. A funcéo editorial é definida como um poder
critico e o problema principal néo é saber se é necessario ou ndo, mas é discutir os mo-
dos de atualizacdo do editor e os critérios de legitimagao se tornam necessarios (RIEUs-
SET-LEMARIE, 2001, p. 33). A func¢io do editor é importante na medida em que é através
dele que a mensagem do autor se constitui como tal e pode ser transmitida ao publico
através de um novo instrumento que é a Web. A importancia desta mediacio se deve
ao fato de que ela inscreve a escrita de um sujeito na relacdo fundamental com o seu
publico. O autor fala por intermédio do editor. Hoje a Web pode exercer este papel de
intermediario que da o status de discurso publico a um texto e a um tipo de documen-
to. Neste sentido, a Web nédo é apenas um médium, mas uma rede de atores sociais li-
gados a um sistema. Mas se esta difusdo publica do World Wide Web recusa a media-
cdo editorial, a tendéncia é os serveurs recusarem a responsabilidade juridica dos
conteudos hospedados na pagina, alegando que eles sdo apenas prestadores de suporte
técnico. Umberto Eco relata que comecava a fazer uma pesquisa sobre um Saint-Gaal e
encontrou trinta sites. Como ele é bem informado sobre o objeto, nio teve dificuldades
para detectar que havia apenas um site de carater filosoficamente correto, dois correta-
mente enciclopédicos e os demais eram loucos ocultistas delirantes (2003). Assim, cada
site Web pode ter este papel de filtro editorial em relacdo a outras paginas da Web que
orientam a leitura. O editor na Web tem essa funcio de orientacdo da leitura e deve
cumprir essa fun¢do social tdo importante para a formacéao critica do leitor. Isso nao
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significa que um site que nao tem o editor nao tenha orientacdes de leitura implicitas.
A analise dessas questdes diz respeito a enunciacdo editorial ou ao gesto editorial pro-
priamente dito. O problema essencial diz respeito a explicitacdo da necessidade edito-
rial na Web e do seu papel critico, mas a grande dificuldade na internet é identificar as
instancias editorias que podem até estarem no anonimato. E por isso que a explicita-
cdo da funcdo editorial na internet é determinante. Claro que se trata de uma capaci-
dade e credibilidade para atestar o valor das informacdes e isso exige instancias edito-
riais reconhecidas. E preciso entio desenvolver uma verdadeira competéncia critica e
cientifica. A exigéncia da internet é o desenvolvimento de uma funcéo critica colegia-
da, como ¢é o caso das editoras e dos periddicos. Trata-se da independéncia das instan-
cias que determinam o valor da informacédo. Ha necessidade de se pensar os modos
producdo e de apresentagdo que fazem a diferenca entre uma opinido e um texto cien-
tifico (RIEUSSET-LEMARIE, 2001, p.38). Isso supde uma mediagao cientifica que ndo pode
ser dissociada da funcio editorial tradicional. E preciso oferecer instrumentos para que
os internautas possam perceber a validade de um texto independentemente da presen-
ca ou auséncia de etiquetas a partir das quais as informacées sdo transmitidas. E preci-
so entdo uma competéncia cientifica que permita estabelecer a diferenca entre os fal-
sos e os verdadeiros textos. Esse principio é igualmente valido para os textos
impressos. Tendo em vista que ndo podemos ser especialistas em tudo, cada vez

mais necessitaremos de instancias de legitimacéo cientifica.

O livro sempre foi uma midia interativa. A forca essencial das estruturas edito-
riais face a internet é o fundamento na mediacao das obras. A especificidade da funcédo
editorial, face a concorréncia entre os autores, pode se fundar no fato de que os conte-
udos editoriais ndo podem ser reduzidos aos conteidos da informacéo. O que é estabe-
lecido pelo editor nio é apenas a informacdo. Além disso, ele pensa sobre a forma da
obra e acrescenta, de fato, um novo significado ao manuscrito que se transforma em li-
vro. Essa logica cultural é especifica da funcéo editorial e pode ser também uma forma
de buscar um equilibrio econémico se fundamentando no capital cultural desta compe-
téncia especifica. Essa logica envolve todas as profissdes relacionadas a induastria cul-
tural, cujo equilibrio instavel se deve ao fato de ser fundada sobre certos valores cultu-

rais.
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